Mode de relevé des prix

Les prix sont relevés deux a trois fois par mois par des enqué-
teurs auprés de magasins de détail pour les denrées alimentai-
res et au moyen de questionnaires envoyés mensuellement &
différents points de vente et prestataires de services en ce qui
concerne les autres articles. Le montant des gages des domes-
tiques est fondé sur les salaires minima fixés par les autorités
gouvernementales.

Logement
Les dépenses relatives au loyer ne sont retenues ni dans le
calcul de lindice ni dans la détermination des coefficients de
pondération.

Spécification des variétés
Pas disponible.

Substitution, changement de qualité, etc,
Pas disponible.

Articles saisonniers
Pas disponible.

Calcul

L’indice est calculé selon la formule de Laspeyres, sous forme
de moyenne arithmétique pondérée a base fixe, les coefficients
de pondération correspondant a la période mars - juillet 1965.

Organisation et publication
Direction de la statistique et de la comptabilité nationale:
letin mensuel de statistique» (Yaoundé).

CANADA

Dénomination officielle
Consumer Price Index {Indice des prix a la consommatnon)

Portée .

L’indice est calculé mensueliement et porte sur tous les ména-
ges privés (familles et personnes seules) de 64 centres urbains
comptant au moins 30 000 habitants. '

Base originale
1886 = 100.

Source des coefficients de pondération

La valeur des coefficients de pondération et le choix des arti-
cles ont été déterminés sur la base des résuitats de I’'enquéte
sur les dépenses des menages de 1986 et de I'enquéte sur les
dépenses alimentaire des ménages de 1986. Ces dohnées cor-
respondent au codt du panier de 1986 exprimé en‘prix de 1986.

Pondération et composition

«Bul-

Groupes principaux Nombre Pondé-Nombre ap- .
d’articles ration proximatif
de relevés
de prix
Alimentation . 213 18,05 550 000

Logement: :
Habitat en iocation 3 7.75 170 000
Habitat en propriété {y c. réparation et 10 12,72 5 000
entretien)

Autre habitat 5 1,38 1'000
Eau, combustibles et électricité 5 . 3,82 1 400
Autres dépenses de ménage 44 5,77 23 000
Mobilier et articles d’équipement ménager 67 4,88 15 000
Habillement et chaussure o1 8,69 50 000
Transports 30 18,29 33 000
Santé et soins personnéls’ 35~ 4,20 62 000
Loisirs, lecture et instruction 95 8,84 35 000
Tabac et alcool 10 5,60 21 000
100,00 (a) 966 400

Total 608

Remarque: (a) Nombre annuel de relevés.

Dépenses de consommation des ménages

L’indice ne tient compte que des biens et services dont le prix -

peut étre lié a une quantité et a une qualité données et ne tient
pas compte des biens et services offerts par le gouvernement
et financés au moyen du régime fiscal, car il n’y a aucun rap-
port entre ie montant d’argent versé en impbts par une per-
sonne et la quantité ou la qualité des biens ou des services
publics que regoit cette personne.

L’assurance est un domaine nécessitant une approche diversi-
fie. Dans certains cas, |I'assurance peut étre liée & des biens
et services précis et, de ce fait, est prise en considération dans
lindice. L’assurance-logement, des propriétaires ou locataires,

- sées;

et |’assurance-automobile entrent dans cette catégorie puisque
le contrat garantit le remplacement ou la remise en état de
biens précis. En revanche, l’assurance-vie et l’assurance-
invalidité sont exclues parce que les prestations prévues dans
le contrat d’assurance représentent un pouvoir d’achat futur qui
ne peut étre lié a un ensemble spécifique de biens ou de servi-
ces.

Les services de santé que recoit la population par le biais du
régime d‘assurance-maladie sont exclus parce que les pnmes
d’assurance-maladie ne refiétent ni la pleine valeur des servi-
ces rendus ni une proportion constante de cette valeur. Les
services de santé payeés directement au médecin ou a I’hdpital
sont également exclus, car le montant payé dépend, a des de-
grés divers, du financement des soins de santé par I'Etat. En
revanche, les articles médicaux, les produits pharmaceutiques
et les soins dentaires sont prix en compte dans I’indice puisque
les sommes versées a ce titre correspondent a des quantités et
a des niveaux de qualité précis de biens et de services. ’

L'inclusion des Impdts fonciers constitue un cas particulier.
Méme si ces impdts ne sont pas liés directement a des biens
ou des services précis obtenus par les propriétaires, on consi-
dére qu‘ils font partie intégrante du colt de possession et d’uti-
lisation d’un logement, ce qui explique leur inctusion.

Mode de relevé des prix

Le choix des villes et des points de vente ou I’on reléve des
prix est fait au jugé: il est fondé sur des renseignements pro-
venant de sources diverses, dont l'information sur les marchés
fournie par les bureaux régionaux de Statistique Canada. On
observe les .prix des produits alimentaires a la fois dans les
magasins a succursales et les magasins indépendants; |’obser-
vation des prix des vétements et des articles d’ameublement se
fait dans tes grands magasins et dans les boutiques spéciali-
celle des prix des piéces d’automobiles se fait dans les
magasins spécialisés et dans les garages. L’échantilion de
points de vente est concu surtout de fagon a inclure les dé-
taillants qui ont un fort volume de ventes. Les prix des produits
comme les tarifs d’autobus, de train et d'avion, les tarifs d’élec-
tricité, de gaz et de téléphone et les impdts fonciers sont rele-
vés aupres de lI'administration locale, régionale ou provinciale
compétente,

La fréquence des relevés de prix dépend de 14 nature du pro-
duit. Les biens et services dont les prix varient fréquemment
nécessitent de fréquents relevés de prix. Par exemple, on ob-
serve les prix des produits alimentaires- et de !’essence une
fois par mois. Pour la plupart des autres produits, |‘observation
des prix se fait mensuellement. ' Ces produits comprennent les
articles ménagers, I’habiliement, les produits pharmaceutiques,
les produits de soins personnels, les produits du tabac, les
boissons alcoolisées, les loyers, les intéréts hypothécaires et
les maisons neuves. Les autres produits se caractérisent par
des variations de pnx moins fréquentes; ‘c’est pourquol leurs
prix sont observés a des intervalies plus longs gu’un mois. On
reléve les prix des appareils électroménagers et des meubles
six fois par année. Les prix des automobiles, des services
vestimentaires, des services de soins personnels et des jour-
naux sont observés trimestriellement, les frais. d’'immatriculation
d’automobiles et les impdts fonciers une fois par année. No-
nobstant ce calendrier d’observation, on procéde a d’autres re-
levés de prix pour ces produits lorsqu’on a des raisons de
croire qu’il y a eu un changement de prix important entre les
dates d’observation habituelles. Au besoin, on modlfle alors les
dates habituelles des relevés.

Logement

Les loyers sont relevés dans le cadre de I’Enquéte sur (a popu-
lation active de Statistique Canada. Cette enquéte est fondée
sur un échantillon statistique de quelque 54 000 logements en
propriété ou loués et répartis dans tout le pays.. En moyenne,
14 000 de ces logements sont loués et sont situés dans les cen-
tres urbains visés par I’'IPC. Dés qu’un logement dans une lo-
calité donnée est inclus dans I’échantillon, les données sont
recueillies pendant six mois consécutifs. D‘aprés le plan de
sondage, un sixiéme de |I’échantilion est remplacé chaque mois.
Les renseignements sur Ies loyers se rapportent aux logements
occupés par des locataires et sont recueillis auprés des locatai-
res eux-mémes.

Le traitement du logement en propriété est destiné a mesurer
I'effet des variations de prix sur certaines catégories de colts a
la charge des propriétaires.

Les colits a la charge des propriétaires inclus dans I'indice se
composént des éléments suivants: le co(t des réparations, les
impots fonciers, le colt de remplacement de la portion des lo-
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gements occupés par leur propriétaire qui est censée étre
«uséen, le colt d’assurance de propriétaire, et les colts d’inté-
réts hypothécaires.

Spécification des variétés

La spécification précise en détail les caractéristiques du produit
et donne des informations comme |a quantité standard, !‘unité
de mesure, la fréquence des relevés de prix et d’autres rensei-
gnements a Iintention des enquéteurs.

Souvent, une seule description détaillée d’un produit peut étre
applicable & tous les points de vente ol les prix du produit en
question sont relevés.

Dans d’autres cas, une seule description détaillée ne peut s’ap-
pliquer & tous les points de vente ol les prix sont relevés. Les
enquéteurs doivent alors décider, suivant certaines regles, de
quels produits en particulier ils doivent relever les prix dans
des points de vente spécifiques. Le choix peut différer entre
les points de vente, tout en restant inchangé dans un méme
point de vente, tant que les produits choisis satisfont aux -crité-
res de représentativité et de disponibilité continuelle attendue.

Substitution, changement de qualite, etc.

On prend des mesures particuliéres pour ce qui a trait aux pro-
duits qui sont épuisés dans certains points de vente. Lorsque
ce cas se présente et gu’il est' possible d’observer le prix de
produits semblables dans d’autres points de vente de la méme
strate de centres urbains, ie prix est imputé a partir du mouve-
ment de prix observé dans ces autres points de vente. Au-
trement, on conserve le dernier prix consigné, a moins qu’il ne
s’agisse d’un prix de vente en:solde {(auque cas on: utilise e
dernier prix régulier inscrit). Cépéndant, si “stock d’un pro-
duit non saisonnier est épuisé dans un point de vente donné
pendant plus de deux mois consécutifs; on cesse d’utiliser son
prix dans le calcul de I'indice et on remplace le produxt par un
autre semblable dans le méme point de vente ou, si nécessaire,
par le méme produit ou un produit semblable dans un autre
point de vente.

Dans beaucoup de cas, on peut relever Ies prix de.lI"ancienne et
-de la nouvelle variété a un moment précis. Le rapport de ces
prix peut ensuite servir de facteur de rajustement de prix pour
le changement de qualité. On procéde de la méme facon lors-
qu’un point de vente au détail donné en;remplace un autre dans
’échantillon. Cette méthode, parfois -dite de raccordement, re-
pose sur I’hypothése. implicite que-l’écart entre les valeurs. mar-
chandes des deux produits (ou entre deux points de vente)
observées a un 'moment précis est enti€rement attribuable a
des différences de qualité entre ces produits (ou entre les ser-
vices offerts a ces points de vente):

On peut parfois rajuster explicitement les prix observés en re-
gard de la qualité, c’est-a-dire établir ia différence de valeur en-
tre I’ancienne et la nouvelle-variété amenée par une différence
de qualité enire elles. Lorsqu’il s’agit de modifications rela-
tivement mineures, on peut établir la différence de valeur par
I’analyse des colits ou en comparant les prix de vente au détail
respectifs des accessoires ou services ajoutés ou supprimeés.

Articles saisonniers

L‘offre de certains produits varie selon la saison. C’est le cas
notamment de divers fruits et légumes frais, teis que les fraises
et le mais qui ne sont disponibles en quantite‘ que pendant quel-
ques semaines ou quelques mois chaque année. Par ailleurs,
des fluctuations saisonniéres de la demande s’observent pour
dautres produits, notamment pour de nombreux articles d’ha-
billement (p.ex., costumes de bain et manteaux d’hiver) et pour
la plupart des articles de sport et de loisirs {(p.ex., bicycleties et
skis de fond).

La nouvelle pratique consiste a.extrapoler I'indice pour le bien
faisant I’objet de relevés saisonniers a partir du mouvement de
I’indice pour les produits du méme groupe dont les prix sont re-
ievés en permanence.

Par exemple, I'indice de février des manteaux dhiver pour fem-
mes représenterait I'indice de janvier multiplié par le ratio de
I'indice de février & I'indice de janvier pour un agrégat de véte-
ments pour femmes. Cet agrégat, de méme que tous les autres
utilisés dans l‘imputation saisonniére, ne comprend aucun
groupe de base faisant I'objet de relevés saisonniers.

Les imputations par report étaient faites pour les prix des arti-
cles au niveau du point de vente; les imputations fondées sur
le groupe sont faites pour les indices de prix au niveau du
groupe de base. Dans la mesure du possible, le groupe ser-
vant pour I'imputation est celui qui se situe immédiatement au-
dessus du produit visé dans la classification primaire. Si ce
groupe ne comprend aucun groupe de base faisant |'objet de

relevés continuels, on utilise .a@ sa place le groupe qui se situe
un cran plus haut dans la classification primaire.

Calcul

L’indice est calculé selon la formule de Laspeyres sous forme
de moyenne arithmétique pondérée a base fixe, les pondé-
rations correspondant & la période de base.

On calcule les prix mensuels moyens pour chaque produit ob-
servé dans chaque strate de centres urbains. On calcule alors
des indices de prix d’un mois sur |'autre sous forme de ratios
des prix moyens correspondants pour le mois donné et pour le
mois précédent. Les indices de prix dont la base est autre que
le mois précédent ne sont pas calculés directement par compa-
raison (division) des prix moyens mais par multiplication de
tous les indices d'un mois sur {"autre postérieurs a cette base
jusqu’au mois donné. Si un groupe de base est représenté par
plusieurs produits observés, on calcule d’abord les indices de
prix -pour :chacin -de ces produits observés et leur moyenne
pondérée constitue I’ estimation du mouvement dé prix pour ce
groupe de base.

L’indice national peut étre calculé soit comme indice de prix a
panier fixe relatif & la structure des dépenses familiales de
1986, soit comme moyenne arithmétique pondérée d’indices des
prix correspondant a I’ensemble des 82 centres urbains.

Autres informations

Avec !'introduction du panier de 1986, I'lPC représente 82 cen-
tres urbains regroupés en 34 strates de centres urbains et 10
provinces. ©On publie toutefois des indices des prix a la
consommation seulement pour les dix-huit centres urbains sui-
vants: St. John’s, Charlottetown-Summerside, Halifax, Saint
John, Québec, Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Bay,
Winnipeg, Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, Vancouver,
Victoria, Whitehorse et Yellowknife.

Organisation et publication
Statistique Canada, Division des prix:
consommation» (Ottawa), mensuel, catalogue 62-001,
(anglais et francais).

idem: «Document de référence de l'indice des prix a la
consommation, mise a jour fondée sur les dépenses de 1986»,
catalogue 62-553, bilingue (anglais et francais).

CAP-VERT (PRAYA)

Dénomination officielle
Indice de precos no consumidor (Indice des prix & la consom-
mation).

Portée
L’indice est calculé trimestriellement et porte sur I'ensemble de
la population.

Base originale
1983 = 100.

«L’indice des prix a la
bilingue

Source des coefficients de pondération

La valeur des coefficients de pondération et le choix des arti-
cles résultent d’une enquéte sur les dépenses des ménages ef-
fectuée en 1983 a Praia.

Pondération et composition

Groupes principaux Nombre Pondé-Nombre ap-

d’articles ration proximatif

de relevés

de prix
Alimentation et tabac 83
Habillement et chaussure 40
Combustible, électricité et eau 4
Mobilier et articles de ménage 9
Hygiéne et soins personnels 5
Transports et communications 4
Total ' 145

Dépenses de consocmmation des ménages
Pas disponible.

Mode de relevé des prix
Les prix sont relevés auprés de points de vente au détail et.
prestataires de services a Praia.

Logement

Le loyer n’est pas compris dans l'indice.
Spécification des variétés

Pas disponible.






