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territorio argelino con arreglo a seis sectores de vivienda, cinco
zonas -econdmicas-y 20 categorias-socioprofesionales. . El indice
abarca todos los hogares .de la;ciudad -de-Argel {con exclusion
de.los. solteros), independientemente de su dimensidn y de las
categorias, socioprofesionales. Los articulos seleccionados :lo

han_sido con. afreglo .a una recopilacion de las variedades.y
servicios .consumidos por los hogares que- se realizé en 1982.
El indice se compone de 712 variedades seleccionadas con
base. en criterios, como gastos anuales, frecuencna de ios ga§tos

Ponderacmnes y compos:cmn

Ponde-

Grupos’ pnncmales Namero'de’ Ndmero
articulos racién aproximado

i Ly W . de; coti-

I . zaciones

s K . ot ,_:_‘de\.‘pre,glq

Alimentacién =i . 9919
Vestido y calzado !

-522:4:
Vivienda, combustlble y luz,

Educacion v distracciones’
Otros bienes y servicios
Total

! Y 2
carne, ias aves’ de corral y Ios huevos dos’. veces por mes' en 36
puntos de venta publicos 'y privados. Lo§ precios de 1as prén-
das de vestir se recogen cada:cuatro-meses: -L0s.-datos:re-
lativos' . al., agua, la. electricidad, .- el:1gas;, la. .ensefianza, los
transportes.y..las- comunicaciones se: acoplan anualmente y Ios
refativos a gastos médicos dos veces. por afo.

Vivienda s et
Les. investigadores recogen anualmente ,,,,,
quileres y de los:gastos de-comunidad: para .las vmendas de
tres habitaciones con cocina y cuarto de bafio en. los. organis-
mos encargados de la administracion, de |nmuebles en el sector
pUblico y en los hogares para el sector ‘privado. El indice pard
el -grupo “alquileres” se obtiene combinando el indice del sec-
tor publico y el indice del sector privado; Se excluyen del-cal-
culo del indice las viviendas ocupadas por su»propretarlo .

Especificacion de las variedades ;
Se realizé en 1982 una recopilacion de las variedades de big:
nés y servicios corisunidosipor los hogares.” 'Se analizan sobre
esta base unas 2 000 variedades (especmcamon definicidn: del
articulo, célculo del precic medio, etc.) con miras a la- compo-
sicion, del indice,, -Cada articulo contiene especificaciones, deta-
Had,a:;_y descrlbe la ‘varledad la ca,l_x.dad Ja, elaborac_l__on. la
marca, la unidad, etc. :

Sustitucion, cambio de calidad, etc. -
No se toman en cuenta en el calculo del indice ef cambio de
calidad de un articulo ni la apancuon de un nuevo artlculo en el
mercado.v . ) o

Artlculos estacxonales oo

Las frutras.y verduras.frescas, en razon del caracter estamonal
de su comercnallzacmn, son obje‘o de un trato especial: Se: cal-
cula un indice bruto con base en una canasta mensual de plena

temporada y éste compara los precios (mensuales) de la misma,
canasta en el mes en curso-y el correspondiénte mes del afo
de referencia. (1982). Se calculan mensualmente los precios de
base de 'las” variedades de la canasta, asi como las ponde-
raciones. La comparacién de los indices brutos correspondien-
tes a:meses con nombres diferentes no indican exclusivamente
la variacion (relativa) de los precios, sino la relacion entre las,
variaciones de precio para cada mes. . .

Calculo
El indice se calcuia segun la férmula de Laspeyres,,como un
promedio aritmético ponderado de base fija, cuyos. coef|C|entes

de ponderacién corresponden a 1879.

Informaciohes complementarias

En la actualidad, un indice nacional se calcula sobre la base de
la recoleccion de precios en una muestra de 18 ciudades y al-
deas. Ese indice nacional se elabora mensualmente desde’
enero:de 1988, -

Orgamzacnon v, publlc on,, -
Office national des. statlstnques i, “Statlsthues”
{Alger). Sereie e B s e

1dem' “Donnees statlstrques” (mensual)

LeoFonahiERng

(trimestral)’
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ARGENTHNA (BUEN .s
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Denomlnacmn ofucral o e R
Indice de precios al Consumidor. . R "

Alcance: - - = E R BRI
El'indice - se calculal mensualment abarca ‘conjunto :de .hos.
gares' particulares -residentesi-enia: Capital -Federal»y: los319!
partidos: que ‘comprenden: el-GranBuénos ‘Aires, ‘excluyendo ‘al:
5% de‘los: hogares que: correspondeni a los-de mayor” |ngreso‘
familiar per ‘capitatyalos!unipersonales debido a: que ‘estos-til-
timos poseen estructuras de consumo partlculares que d|f|eren
de los restantes. i

Base oflmal"' v

La seleccaon de:. !os “articulos. y' la- determunacton de Ios coefl-
cientes .de ; ponderacton .se . basaron;-en, [os: resultados de, ‘una

de alimentos 'y ‘habitando 13 misma vivienda
Se seleccnonaron !os blenes v servncnos adqumdos .por los

nivel de precisién “adeciiada.”
Las ponderac:ones corres o}ndlentes a los demas blenes y ser-

fmldad’ Q" proporcm—

consideran afines’si'son sust|tutos' enire s"‘y si'su evolugion'de
precios es similar. Entonces, la ponderacion perteneciente a-un’
articulo - no: seleccienado-.pero: afin. a.-uno -seleccionado, se
asignc') a este -articule rseleccionado, ‘mientras: que :la ponde-
racién correspondiente a. los: demas sev~repartlo proporgio-
nalmente dentro-del subgrupo:::--. - : E

Gastos de consuno de 'los’ hogares
Los gastos ge’ consumo comprenden los gastos monetarxos rea-
hzados‘ por Ios mlembros del hogar en blenes, y serwcnos para

los biénes y servicios recnbldos como remuneraCIon en espeCIe
por miembros del hogar. " Se' regtstraron en gastos dé€ vivienda
los correspondlentes a reparacuon ¥ mantenlmlento de Ia ‘w-

LN ca r

"y e

é
La’ muestra de puntos de enta correspondlente a areas _"esi-'
dencnales se realtzo en ‘dos etapas, en la’ prlme a se seleumo-
naron’ 130 radios censales” (46 "en-Capital Féedeérai’y ‘84 &n 10
partidos que integran el Gran Buenos Aires) como conglome:
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Ponderaciones y composicién

Grupos principales Namero de Ponde- Nimera

articulos racion aproximado

de coti-

zaciones

de precio

Alimentacion 205 40,1 72 500

Vestido y calzado Sm 9,4 7 900
Vivienda:

Alquiler 1 23 400

Reparaciones y conservacion 13 2,0 800

Combustible, luz y servicios sanitarios 5 4,2 200

Enseres para el hogar 84 8,6 12 300

Asistencia médica 31 7.2 1 800

Transportes y comunicaciones 23 11,4 800

Educacién y distracciones 61 8,9 4 800

Bienes y servicios varios 23 59 4 700

Total 557 100,0 106 000

rados de puntos de venta. En la segunda etapa se selecciono,
en cada una de estas areas, un punto de venta de cada clase
(almacén, carniceria, merceria, rotiseria, articulos de limpieza,
ferretéria, farmacia, peluqueria, papeleria, etcétera) en los
cuales se relevan precios dos veces por mes.

En relacion a los centros comerciales, se eligieron 47 centros
distribuidos, 21 en Capital Federal y 26 en los partidos del Gran
Buenos Aires. Del conjunto total de puntos de venta perte-
necientes a estos centros se seleccionaron 140 submuestras de
negocios, visitando cada una de ellas una vez por mes.

Para la determinacién del nimero de informantes de cada va-
riedad, se tuvo en cuenta la cobertura geogréfica del indice y la
variabilidad del precio. Esta previsto que la muestra de puntos
de venta sea objeto de revision periddica con el fin de incorpo-
rar las nuevas formas de comercializacion y los posibles cam-
bios que .se produzcan en la distribucion geografica de los
negocios.

Los precios de los bienes y servicios se relevan todos los dias
habiles del mes. O sea, la muestra de puntos de venta para un
bien o servicio determinado se distribuye entre los dias habiles
del mes. No se inciuyen por lo tanto, los sabados, domingos y
dias feriados. La mayor parte de los precios se releva por me-
dio de la entrevista directa. Se utiliza el teléfono Unicamente
para algunos servicios que no presentan cambio de calidad fre-
cuente, y tienen alta tasa de respuesta a la encuesta telefonica.
En el caso de servicios cuyos precios son fijados por el estado
(luz, gas por red, servicios sanitarios, transporte pubtico, etc.),
se consideran dentro del mes los dias de vigencia del precio.
El precio relevado para los distintos bienes y servicios es el
precio de contado. . .

Vivienda

El tratamiento especial de alquiler reside en que los infor-
mantes no son los negocios, que en este caso serian los lo-
cadores o duefios de las viviendas, sino los propios
consumidores, o sea los inquilinos. Para recoger los precios
se recurre a una muestra de viviendas alquiladas. Esta mues-
tra se renueva por cuartos cada trimestre con el fin de no pro-
ducir cansancio en el informante por una parte, y por otra
captar el momento de la renovacion del contrato. El tamafio de
|la muestra total es de 624 viviendas que se dividen en & grupos
de rotacion de 104 viviendas cada uno; observando cada mes el
valor locativo de 416 viviendas.

Dentro de las numerosas variantes que presenta el mercado de
alquileres, se toman precios de las viviendas alquiladas que
retinen las siguientes condiciones: vivienda familiar habitada;
alquilada sin muebles; casas, departamentos, hoteles de resi-
dencia permanente e inquilinatos; alquileres pagados en mo-
neda nacional; viviendas en donde el alquiler pueda
discriminarse de los servicios; Yy alquiladas sin mediar re-
laciones laborales. Ademas del monto del alquiler se recogen
otros datos sobre la vivienda y sobre el contrato que permiten
controlar el valor declarado y detectar el momento en que se
producen cambios de calidad en la vivienda.

Especificacion de las variedades

Para una especificacion precisa de los bienes y servicios de la
“canasta familiar® es necesario describir en detalle todas las
caracteristicas que determinan la existencia de precios diferen-
tes en un mismo momento, y los limites entre los cuales ios
cambios de estas caracteristicas se imputarén, por razones
préacticas, a variaciones de precios. Para cada informante de
precios, un detalle mayor de la variedad suele ser necesario

(marca, modelo, tamafio, etcétera) con el fin de asegurar la
comparabilidad en las observaciones sucesivas de precios.
Para la especificacion de los bienes se opté por dos tipos de
definiciones. La primera, denominada variedad homogénea, co-
rresponde al caso en que el producto cotizado en los distintos
puntos de venta es equivalente, permitiendo calcular un precio
medio significativo (manteca, asado, huevos, naranja, acelga,
jabon en pan, etcétera). La segunda, denominada variedad
heterogénea, corresponde a una especificaciéon incompleta, de
forma tal que la descripcién del producto debera cerrarse en
cada punto de venta. La utilizacion de variedades
heterogéneas es de gran utilidad en el caso, por ejemplo, de
vestimenta, por presentar heterogeneidad entre negocios y va-
riacion con la moda (zapatos, vestido, televisor, escuela, alqui-
ler, etcétera).

Sustitucion, cambio de calidad, etc.

El método para tratar los cambios de calidad asi como también
los cambios de informantes y la sustitucion de bienes, cuando
existe solapamientc de observaciones de precios, .es asumir
que la relacién entre los precios refleja la relacion entre las ca-
lidades y, en consecuencia, el encadenamiento es posible.
Cuando no existe solapamiento de observaciones de precios
pero es factible realizar una comparacion de calidad, se ajusta
por calidad el precio de la nueva variedad para que sea compa-
rable con la anterior.

Articulos estacionales

Cuando un bien estacional desaparece temporariamente del
mercado, el calculo del relativo de precio se realiza bajo la hi-
pétesis de que el movimiento del precio del bien desaparecido
hubiera sido similar al cambio registrado en el precio de los
bienes semejantes.

La denominacién de bienes estacionales corresponde al con-
junto de bienes o servicios donde la cantidad consumida y los
precios muestran variacion intra-anual significativa. En general
se trata de fluctuaciones de oferta (verduras, fruta, etcétera) o
de demanda (prendas de vestir de invierno, de verano, etcé-
tera) que pueden llevar a la desaparicion temporaria del bien.

Calculo

El indice se calcula mediante la formula de Laspeyres como un
promedio aritmético ponderado de base fija, cuyos coeficientes
de ponderacion corresponden al periodo de julio de 1985 - junio
de 1986. .

Se estiman los indices de cada agregado elemental (nivel mi-
nimo de detalle del gasto para el cual las ponderaciones son
constantes) utilizando una muestra de precios de un grupo de-
terminado de bienes o servicios a partir de un conjunto estable-
cido de puntos de venta.

La forma de calcular el relativo de precio de un bien depende
de si se io considera una variedad homogénea o heterogénea.
En el caso de las variedades homogéneas es el relativo del
precic medio de un periodo respecto al precio medio del peri-
odo anterior. Para las variedades heterogéneas es el promedio
de los relativos de precios de los distintos puntos de venta.

Se asignan ponderaciones a los supermercados, almacenes
departamentaies y otros puntos de venta al por menor segln la
importancia del volumen de venta. Estas ponderaciones se uti-
lizan para calcular las relaciones de precios medios o medios
de la relaciones de precios.

informaciones complementarias

Se publican sub-grupos detallados (134). El indice se publica el
tercer dia habil del mes siguiente al que corresponde el indice
por medio de una “Informacién de prensa”.

‘Organizacion y publicacion

jnstituto Nacional de Estadistica y Censos: “Estadistica men-
sual” (Buenos Aires).
idem: “Indice de precios al consumidor,

1988 = 100, Sintesis metodoldgica™.

AUSTRALIA

Denominacion oficial S
Consumer Price Index (Indice de precios del consumo).

Alcance

La compilacién del indice es trimestral y abarca todos los ho-
gares de asalariados metropolitanos. Se han definido como ho-
gares de asalariados los que obtienen por lo menos los tres
cuartos de sus ingresos totales de pago de salarios y sueldos,

Revision base






