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Ponderaciones y composicién

Grupos principales Namero de Ponde- Nimera

articulos racion aproximado

de coti-

zaciones

de precio

Alimentacion 205 40,1 72 500

Vestido y calzado Sm 9,4 7 900
Vivienda:

Alquiler 1 23 400

Reparaciones y conservacion 13 2,0 800

Combustible, luz y servicios sanitarios 5 4,2 200

Enseres para el hogar 84 8,6 12 300

Asistencia médica 31 7.2 1 800

Transportes y comunicaciones 23 11,4 800

Educacién y distracciones 61 8,9 4 800

Bienes y servicios varios 23 59 4 700

Total 557 100,0 106 000

rados de puntos de venta. En la segunda etapa se selecciono,
en cada una de estas areas, un punto de venta de cada clase
(almacén, carniceria, merceria, rotiseria, articulos de limpieza,
ferretéria, farmacia, peluqueria, papeleria, etcétera) en los
cuales se relevan precios dos veces por mes.

En relacion a los centros comerciales, se eligieron 47 centros
distribuidos, 21 en Capital Federal y 26 en los partidos del Gran
Buenos Aires. Del conjunto total de puntos de venta perte-
necientes a estos centros se seleccionaron 140 submuestras de
negocios, visitando cada una de ellas una vez por mes.

Para la determinacién del nimero de informantes de cada va-
riedad, se tuvo en cuenta la cobertura geogréfica del indice y la
variabilidad del precio. Esta previsto que la muestra de puntos
de venta sea objeto de revision periddica con el fin de incorpo-
rar las nuevas formas de comercializacion y los posibles cam-
bios que .se produzcan en la distribucion geografica de los
negocios.

Los precios de los bienes y servicios se relevan todos los dias
habiles del mes. O sea, la muestra de puntos de venta para un
bien o servicio determinado se distribuye entre los dias habiles
del mes. No se inciuyen por lo tanto, los sabados, domingos y
dias feriados. La mayor parte de los precios se releva por me-
dio de la entrevista directa. Se utiliza el teléfono Unicamente
para algunos servicios que no presentan cambio de calidad fre-
cuente, y tienen alta tasa de respuesta a la encuesta telefonica.
En el caso de servicios cuyos precios son fijados por el estado
(luz, gas por red, servicios sanitarios, transporte pubtico, etc.),
se consideran dentro del mes los dias de vigencia del precio.
El precio relevado para los distintos bienes y servicios es el
precio de contado. . .

Vivienda

El tratamiento especial de alquiler reside en que los infor-
mantes no son los negocios, que en este caso serian los lo-
cadores o duefios de las viviendas, sino los propios
consumidores, o sea los inquilinos. Para recoger los precios
se recurre a una muestra de viviendas alquiladas. Esta mues-
tra se renueva por cuartos cada trimestre con el fin de no pro-
ducir cansancio en el informante por una parte, y por otra
captar el momento de la renovacion del contrato. El tamafio de
|la muestra total es de 624 viviendas que se dividen en & grupos
de rotacion de 104 viviendas cada uno; observando cada mes el
valor locativo de 416 viviendas.

Dentro de las numerosas variantes que presenta el mercado de
alquileres, se toman precios de las viviendas alquiladas que
retinen las siguientes condiciones: vivienda familiar habitada;
alquilada sin muebles; casas, departamentos, hoteles de resi-
dencia permanente e inquilinatos; alquileres pagados en mo-
neda nacional; viviendas en donde el alquiler pueda
discriminarse de los servicios; Yy alquiladas sin mediar re-
laciones laborales. Ademas del monto del alquiler se recogen
otros datos sobre la vivienda y sobre el contrato que permiten
controlar el valor declarado y detectar el momento en que se
producen cambios de calidad en la vivienda.

Especificacion de las variedades

Para una especificacion precisa de los bienes y servicios de la
“canasta familiar® es necesario describir en detalle todas las
caracteristicas que determinan la existencia de precios diferen-
tes en un mismo momento, y los limites entre los cuales ios
cambios de estas caracteristicas se imputarén, por razones
préacticas, a variaciones de precios. Para cada informante de
precios, un detalle mayor de la variedad suele ser necesario

(marca, modelo, tamafio, etcétera) con el fin de asegurar la
comparabilidad en las observaciones sucesivas de precios.
Para la especificacion de los bienes se opté por dos tipos de
definiciones. La primera, denominada variedad homogénea, co-
rresponde al caso en que el producto cotizado en los distintos
puntos de venta es equivalente, permitiendo calcular un precio
medio significativo (manteca, asado, huevos, naranja, acelga,
jabon en pan, etcétera). La segunda, denominada variedad
heterogénea, corresponde a una especificaciéon incompleta, de
forma tal que la descripcién del producto debera cerrarse en
cada punto de venta. La utilizacion de variedades
heterogéneas es de gran utilidad en el caso, por ejemplo, de
vestimenta, por presentar heterogeneidad entre negocios y va-
riacion con la moda (zapatos, vestido, televisor, escuela, alqui-
ler, etcétera).

Sustitucion, cambio de calidad, etc.

El método para tratar los cambios de calidad asi como también
los cambios de informantes y la sustitucion de bienes, cuando
existe solapamientc de observaciones de precios, .es asumir
que la relacién entre los precios refleja la relacion entre las ca-
lidades y, en consecuencia, el encadenamiento es posible.
Cuando no existe solapamiento de observaciones de precios
pero es factible realizar una comparacion de calidad, se ajusta
por calidad el precio de la nueva variedad para que sea compa-
rable con la anterior.

Articulos estacionales

Cuando un bien estacional desaparece temporariamente del
mercado, el calculo del relativo de precio se realiza bajo la hi-
pétesis de que el movimiento del precio del bien desaparecido
hubiera sido similar al cambio registrado en el precio de los
bienes semejantes.

La denominacién de bienes estacionales corresponde al con-
junto de bienes o servicios donde la cantidad consumida y los
precios muestran variacion intra-anual significativa. En general
se trata de fluctuaciones de oferta (verduras, fruta, etcétera) o
de demanda (prendas de vestir de invierno, de verano, etcé-
tera) que pueden llevar a la desaparicion temporaria del bien.

Calculo

El indice se calcula mediante la formula de Laspeyres como un
promedio aritmético ponderado de base fija, cuyos coeficientes
de ponderacion corresponden al periodo de julio de 1985 - junio
de 1986. .

Se estiman los indices de cada agregado elemental (nivel mi-
nimo de detalle del gasto para el cual las ponderaciones son
constantes) utilizando una muestra de precios de un grupo de-
terminado de bienes o servicios a partir de un conjunto estable-
cido de puntos de venta.

La forma de calcular el relativo de precio de un bien depende
de si se io considera una variedad homogénea o heterogénea.
En el caso de las variedades homogéneas es el relativo del
precic medio de un periodo respecto al precio medio del peri-
odo anterior. Para las variedades heterogéneas es el promedio
de los relativos de precios de los distintos puntos de venta.

Se asignan ponderaciones a los supermercados, almacenes
departamentaies y otros puntos de venta al por menor segln la
importancia del volumen de venta. Estas ponderaciones se uti-
lizan para calcular las relaciones de precios medios o medios
de la relaciones de precios.

informaciones complementarias

Se publican sub-grupos detallados (134). El indice se publica el
tercer dia habil del mes siguiente al que corresponde el indice
por medio de una “Informacién de prensa”.

‘Organizacion y publicacion

jnstituto Nacional de Estadistica y Censos: “Estadistica men-
sual” (Buenos Aires).
idem: “Indice de precios al consumidor,

1988 = 100, Sintesis metodoldgica™.

AUSTRALIA

Denominacion oficial S
Consumer Price Index (Indice de precios del consumo).

Alcance

La compilacién del indice es trimestral y abarca todos los ho-
gares de asalariados metropolitanos. Se han definido como ho-
gares de asalariados los que obtienen por lo menos los tres
cuartos de sus ingresos totales de pago de salarios y sueldos,

Revision base
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pero excluyendo el 10 por ciento mas alto (en términos de in-
gresos).-.-El término “metropolitano”- se refiere a las. ocho - ciu-
dades capitales de los estados y territorios de Australia.

Base oficial
Ano que termlna €n junio de 1981 100.

onderacmn
nes actuales se, basan en la encuesta sobre

véstlgar sus premos se realiza en funcion de la lmportancxa
cuantitativa,en los gastos de los hogares metropohtanos Y. de la
posxbmdad dé relécionar sus precios coh una mercancia o un
servicio identificable y especmco y de registrarlos para una ca-
lidad constante. Se considera giie’las fluctuaciones:de’los pre-
¢ios  de los articulos no* seleccionados:'se pueden representar
porlaé de16s articulos cuyos precios’'se redistran, se‘adjudica
la-ponderacidn del artxculo“no evaluado a lal del artfculo que Io
representa C : oot .

Ponderaciones’y compasicion S DL e

- Numero‘de:n-:‘ Ponde-::. .Numero
;- -articulgs - .. raciénaproximado
@ ... - i-

Grupos principales . !

i Lo O

zaciones

e o deiprecio
R S R o R B N N R ()]
Alimenitacion® - " T g e 27-000
Tabacowyaleohol ™+ ¢ S g 8,2 .. 11200
Vestido y. calzado C e 14 © 6,9 - .5:500
Vivienda: . oyt
AIqutler de wvxendas de, propledad prl- S L 40 0 8200
vada B ’ .

Alquner de Vivi ndas de pro edad del 0,4

o gobrerno P ' o

Viviehida propia {costei de’ los intereses 4 9,6

‘hipotecarios;: contribuciones munici= :
. pales; reparaciones, mantenimiento y::

seguros) . .o
Equipo y gastos del hogar: St
- Combustible:yduz: 0 ovre o et ag o 0g © 100
Accesorios para el hogar:. - BRI 1.5 900
sMoblaje.yalfombras ., w0 o 2 4,1 4200
Ropa blanca 2 0,7 : 600
Otros bienes y servicios para ‘el hogar 14 57 3 000
" Cormufiicadion; 2 " 1.5 200
Crédito 'del- constmo’ T 2,5 200
‘Ased’personaly aslstenma medlca B - X ) 3'800
‘Transportes ‘¢ . AR 7 £ 17,0 - 15600
Distracciones y educaclon 1 .. 10,8 : 5:500
Total 107 .. 100,0 . 100 600

FIE T B

e

Nota' (\‘a')"\"/,.aise" af' bajo 'b)“Por tnmestre

(a)-Estas cifras representan ell nimero de:clases: de: gastos" y:no los
diferentes, articulos:-cuyos, precws ;se iregistran: Cada clase de gasto
consta. dg une-seleccidn de "articulos® similares; . por gjemplo,. las cuatro
clases de gasto del grupo relahvo al tabaco Y alcohol son: cerveza:
viho; "Tiébk, cigarillosy tabaco. Cada una dé esfas clases abarca una
serie d vanedades de bebndas alcohollcas ° de productos de tabaco

Gas t6s “de, consumo de los hogares e hant
A'los fines del indice, Ios gastos de’ consumo son los. que co-
rresponden alos reahzados en el momento en artlculos Y servi-
cios destinados al consumo'-durante ‘@l perlodo que sirve'de
basepara-las porideraciones: 'Se‘excluyernlos’ gastos ficticios,
las contributiones: a foridos privados de Jubﬂacxones Yy pen-
siones, los impuestos a‘la’renta ‘de las personas fisicas: y ofras
cargas fiscales directas, los pagos.de seguro.de vida, los giros
y regalos las, joyas,. los servicios Iegales las cuotas de partici-
pacién o suscrlpcxones a clubes y smdlcatos y los gastos, de
juego. . Se incluyen, los ingresos en espeCIe el coste de los in-
tereses hlpotecarlos jos recargos por” credltos a los consu-
midores, los servicios de Optica, ‘el registro de automoviles Yy
los pagos- necesarios para obtener una licencia, los seguros
vinculados con bienes de consumo especmcos el, cundado deila
salud y las contrxbumones a los gobiernos ‘locales Y cargas
anexas.

Método de recoleccion de los datos i i v o

La seleccion -0€ 1as localidades 'y de ios puntos de’ ventai'se
efectia sobre la base de las informaciones recogidas .por. el
censo.de la. poblacidn, de Ios datos sobre el comercio' minorista
obtenidos por .ef. personal especializado que se encarga de la
recoleccion y del conocimiento;locai.del terreno que tienen esos
funcionarios. No.se ha efectuado ninguna encuesta sobre los

puntos de venta. Para la recoleccion de precios se consultan
aproximadamente 5 500 informantes de-las o¢ho ciudades y se
recogen alrededor de 100 000 cotizaciones cada trimestre de
supermercados grandés aimacenes, zapaterias, restaurantes,
proveedores domiciliarios, otros puntos de venta al por menor,
establecimientos de servicios, etc. Para renglones tales como
las tarifas de los ferrocamles los servicios de electricidad 'y
otros similares, los precios se obt!enen directamente’ de las au-
toridades pertinentes. La recoleccion de precios es semanal en
el caso de las frutas y las verduras frescas, quincenal para el
pescado fresco y mensual para la carne Afresca,r el pan, los ciga-
frillos y el tabaco, las bebidas alcohdlicas embotelladas y et pe-
tréleo. Para algunos articulos importantes, los precios se
recogen al final def trimestre y se reglstran las” fechas de’ las
modmcacmnes de los precios para podér calcularlos precms
medlos alo largo de un trimestre. Para log demas artictilos,
los .precios, se registran cada tres meses, ‘con la excepcion.de
las contribuciones de los -municipios y las cargas, la vestimenta
de estacion Y las cortadoras de césped, cuyos. prc\ecros son re-
Haalf L i

‘cugiquier perso
reglstkan ‘es0s"precios

y los indirectos. Los precios dé’ Ias quu1daC|ones “los descuen—
tos"y otras’ rebajas “especiales™ sg refiejan en-el indice siem-
pre qué los™ articulos “offécidos sean’ de’ calidad nermal’iy - se
vendan-gn»cantidades raZonables; * Noexiste! una fecha: deter-
minada" para ‘el registro: general de premos Su recoptlacton se
dlstrlbuye a lo’ largo del trlmestre e Tyt

PETEES

9
¥ ‘mantenimients; por' [as’ contrlbumones
municipales, por Ios seguros y por el coste de los |ntereses hl—

Sustutuc;on, camblo de calldad etc. .i
Cada vez que se revisa el indice, apro><|madamente cada cuatro
0 cinco. afios, .se introducen productos totaimente nus 08. Las
nuevas, vanedades de los. .producto, que permanecen en el 1|r\1i-
dlce : se mtrqducen si en |mportancxa para los gasfos
de,, umidores de. pr qucgqs, de esa cafegona Cuando
desaparece dei .mercado. un determmado tlpo de calldad .se.lo
elimina del mdlce Y, Si cor es onde, , e} lo reemplaza por un
sustitutivo utlllzando el procedlmlento de enlace Con respecto
a los camblos de calxdad as prmmpales‘ tecnlcas ‘utilizadas
i 3 alor. . ,blo, de cahdad
fado

i) el enlace con las nuevas especm

Articulos estacionales ... ..imoene g

Con respecto a las: frutas y Ias verduras, frescas la recolecmon
de:los: precios:se extiende a:los lartlculos estacionales que .no
pueden, obtenerse durante tedo el afio. Enilos-periodos.en los
que no se dispone de determinados articulos estacionales, los
precios se atribuyen basandose en: las-.modificaciones de los
precios de los articulos de que se dispone.. Con respecto a las
prendas de vestir-de estacion, los precios se recogen una vez
por afio en:el trimestre que-interesa.. Para los.restantes. tri-
mestres del afio,-los precios :se mantienen sin. variaciones.- No
se hacen ajustes para las ﬂuctuacmnes estacionales de los pre-
cios de los articulos. .

3

Calculo - : .

Elindice se.calcula trlmestralmente conforme a-la formula de
cadena. de. Laspeyres, con un: coeficiente. de ponderacion de
base fija.". Las modificaciones en la estructura.y-composicién de
los - coeficientes de. ponderacién se-realizan .cada -cinco. afnos
aproximadamente.. El indice nacional se calcula-como promedio
ponderado :de los nUmeros-indices-de;las ocho ciudades lcapl-
tales, cuyos coeficientes de ponderacion corresponden al nu-
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mero de hogares del grupo de poblacion del indice en cada
ciudad.

Informaciones complementarias

Un nuevo indice de precios del consumo (base afio que termina
en junio de 1990 = 100) estad preparandose y aparecera prox-
imamente.

Organizacion y publicacion

Australian Bureau of Statistics: “Consumer Price index”,
Catalogue No. 6401.0, de publicacion trimestral {Canberra,
ACT).

Los precios vigentes de una seleccidn de articulos que figuran
en el Consumer Price Index se publican en “Average Retail
Prices of Selected ltems, Eight Capital Cities”, Catalogue No.
6403.0.

idem: “A Guide to the Consumer Price Index”, cat. No. 6440.0,
1987.

idem: “Review of the Consumer Price Index”, cat. No. 6450.0.

idem: “The Australian Consumer Price Index; Concepts,
Sources and Methods”, cat. No. 6461.0.

AUSTRIA

Denominacion oficial
Consumer Price Index {Indice de precios del consumo).

Alcance

La compilacion del indice es mensual y de alcance nacional,
abarcando todos ios hogares sin limitacion de ingresos o ta-
mafo.

Base oficial
1986 = 100.

Fuente de la ponderacion

La seleccidén de los articulos y la determinacion de los coefi-
cientes de ponderacion se basaron en los resultados de una
encuesta sobre los gastos de los hogares efectuada durante un
mes, entre marzo de 1984 y febrero de 1985, que abarco 6 599
hogares representante toda la pobiacién. En el momento de ia
encuesta, los gastos mensuales medios por hogar eran de
20 390 Schilling y la composicion del hogar medio de 2,7 perso-
nas. Los coeficientes de ponderacion se revisaron basandose
en datos de la contabilidad nacional.

Ponderaciones y composicion

Grupos principales Numero de Ponde- Namero

articulos racion aproximado

de coti-

zaciones

de precio
Alimentacion 143 23 268
Tabaco 79 2 512
Alquiler (incl. gastos de reparacién y con- 28 13 056

servacion)

Combustible y luz 13 5405
Accesorios para el hogar 41 7 582
Vestido y calzado 50 10 694
Productos de conservacion y limpieza 9 1402
Aseo personal y asistencia médica 31 6 006
Educacién y distacciones 85 14 302

Transportes y comunicaciones 130 15773

Total 615 100 000 50 000

Gastos de consumo de los hogares

A los fines del indice, los gastos de consumo comprenden todo
desembolso de dinero de los hogares en bienes y servicios
destinados al consumo. Se incluye el valor al consumo de los
productos caseros para el consumo del hogar. No se incluyen
las contribuciones a la seguridad social y a fondos de pension,
el compra de la vivienda, los impuestos a la renta de las perso-
nas fisicas y otras cargas fiscales, ni los giros y regalos.

Meétodo de recoleccion de los datos

Los investigadores recogen los precios los segundos miércoles
de cada mes. Los precios de 328 articulos se obtienen centrali-
zadamente y los de 287 articulos se obtienen regionalmente, en
20 ciudades, en puntos de venta al por menor, areas fijas de
mercado y establecimientos de servicios que representan sitios
habituales de compras. Los precios utilizados en el calculo del
indice son los que regularmente pagan los consumidores. No
se toman en consideracion las rebajas y los descuentos.

Vivienda

Las cotizaciones del alquiler se obtienen por medio de jos re-
sultados trimestrales de un microcenso de viviendas, alquiladas
y propias. Para facilitar las comparaciones de costos de vi-
vienda, en los célculos se toma como base el metro cuadrado.
Las modificaciones en las cotizaciones de alquiler sefialadas de
un trimestre a otro se distribuyen proporcionalmente en los
tres proximos meses.

Especificacion de las variedades

La descripcidn de las variedades es de naturaleza general a fin
de permitir que el recolector de precios elija, para el normal re-
gistro de precios, el tipo, la calidad, la cantidad, etc., del arti-
culo en cada uno de los puntos de venta al por menor que
representa el mayor volumen de venta.

Sustitucion, cambio de calidad, etc.

Si se modifica la calidad de un articulo, se modifica el precio de
base conforme al valor del porcentaje de cambio entre el mes
anterior y el corriente.

Articulos estacionales

Se tienen en cuenta las fluctuaciones estacionales de los pre-
cios de las frutas y verduras frescas, variando la composicion
mensual de los articulos del subgrupo, cuyos coeficientes de
ponderacion permanecen, en conjunto, constantes.

Calculo

El indice se calcula conforme a la formula de Laspeyres como
un promedio aritmético ponderado de base fija, cuyos coeficien-
tes de ponderacidn corresponden al periodo de base. El indice
para un articuio se obtiene utilizando los medios de las re-
laciones de precios del periodo corriente y det periodo de base.
El indice nacional representa el promedio aritmético ponderado
de los indices relativos a 20 ciudades, y los coeficientes de
ponderacion estan en proporcidn a la poblacién de cada ciudad
segun el censo de poblacidn de 1981.

Informaciones complementarias )
No disponible.

Organizacion y publicacion
Oesterreichisches Statistisches
Machrichten” (Viena). .
idem: “Verbraucherpreisindex, Revision 1986", Beitrage zur
Ssterreichischen Statistik, Heft 853, 1987.

BAHAMAS

Denominacion oficial
Retail Price Index for New Providence (Indice de precios al por
menor de Nueva Providencia).

Alcance
El indice se compila mensualmente y abarca todos los hogares
privados de Nueva Providencia.

Base oficial
Marzo - abril de 1987 = 100.

Fuente de la ponderacién

La determinacidn de los coeficientes de ponderacion y la selec-
cidn de los articulos se basaron en los resultados de una en-
cuesta, realizada en 1983, sobre los gastos de una muestira
representativa de hogares de toda la isla de Nueva Providen-
cia, salvo sus puntas extremas occidental y oriental. Los arti-
culos que representan mas del 0,001 por ciento del total del
gasto doméstico se seleccionaron para formar parte de la
canasta. Se combinaron los coeficientes de ponderacion de los
articulos no seleccionados y la suma se adjudico a la categoria
“otros” de ese grupo de articulos. No se ajustaron las ponde-
raciones en funcién de las variaciones de precio registradas
entre el periodo de base y la encuesta.

Gastos de consumo de los hogares

Comprenden la adquisicién de la casa, los seguros e impuestos
de bienes inmobiliarios y los seguros de accidentes, salud y
vida asociados a la actividad profesional. Se han excluido los
seguros de vida ordinarios, ahorros, adquisiones de existencias
y acciones, la parte de los pagos hipotecarios que correspon-
den al capital y la amortizacion de préstamos bancarios.

Método de recoleccion de los datos

Los investigadores registran la mayoria de los precios, en
forma personal o por teléfono, en 208 puntos de venta al por
menor y establecimientos de servicios; los costos de los servi-

Zentralamt: “Statistische






